
Ondernemingsplan TEL1.nl

1. Inleiding

TEL1.nl heeft zich gepositioneerd als een veelbelovend domein met groeiend potentieel sinds de 
aankoop. Dit ondernemingsplan schetst een strategisch pad om TEL1.nl uit te bouwen tot een 
toonaangevend platform in de serieuze markt voor media-art-gerelateerde diensten en werving, 
ondersteund door de unieke samenwerking met de merk TEL&Gentlyoverdone.

2. Missie en Visie

Missie:
TEL1.nl streeft ernaar om een innovatief platform te bieden voor creatieve en zakelijke 
professionals die behoefte hebben aan hoogwaardige wervings- en bemiddelingsoplossingen binnen 
de media- en kunstsector.

Visie:
Een wereldwijd erkende intermediair worden die groei en impact stimuleert door talent, technologie 
en creatieve expressie samen te brengen.

3. Doelstellingen

Korte termijn: Lanceren van airspace services in samenwerking met TEL&Gentlyoverdone om een 
eerste klantenbasis op te bouwen.

Middellange termijn: Actieve wervingscampagnes uitvoeren om een groter marktaandeel te 
veroveren en de naamsbekendheid van TEL1.nl te vergroten.

Lange termijn: TEL1.nl positioneren als een onmisbare speler in de internationale media-art-markt.

4. Producten en Diensten

Airspace Services:

Creatieve oplossingen gericht op mediaproductie en artistieke expressie.

Platforms voor samenwerking en inspiratie tussen kunstenaars en zakelijke partners.

Werving en Bemiddeling:

Matchmaking tussen bedrijven en creatieve professionals.

Focus op hoogwaardige talenten en internationale samenwerkingen.

Media-Art Global:

Een digitaal platform dat zowel gevestigde als opkomende talenten een podium biedt.

CMS- en HTML-integraties:



Bij goedkeuring van het aangeboden krediet kunnen CMS-integraties worden uitgebreid met 
HTML-code aanpassingen, wat de mogelijkheden van TEL1.nl aanzienlijk vergroot. De pipeline 
hiervoor is al gezet.

5. Doelgroep

Creatieve professionals in media en kunst.

Bedrijven met behoefte aan gespecialiseerde creatieve diensten.

Internationale start-ups die hun zichtbaarheid willen vergroten.

6. Marketingstrategie

Online Aanwezigheid:

Actieve promotie via sociale media, niche-platforms en partners.

Gebruik van contentmarketing (artikelen, video's, optredens) om de expertise van TEL1.nl te 
benadrukken.

Samenwerkingen:

Versterken van de band met TEL&Gentlyoverdone om culturele waarde te bieden.

Partneren met andere relevante platforms en organisaties.

Evenementen:

Organiseren van netwerk- en inspiratiebijeenkomsten.

Online showcases van media-artprojecten en talenten.

7. Operationeel Plan

Fase 1: Lancering en branding.

Ontwikkeling van het platform.

Creatie van marketingmateriaal en eerste samenwerkingen.

Fase 2: Groei en opschaling.

Uitbreiding van de diensten.

Actieve acquisitie van klanten en partners.

Fase 3: Internationalisering.

Focus op internationale markten en uitbreiding van het netwerk.

8. Financieel Plan



Investeringen:

Initiële kosten: Ontwikkeling van het platform, marketing en branding.

Samenwerkingsbudget met TEL&Gentlyoverdone.

Inkomstenbronnen:

Abonnementsmodellen voor klanten.

Commissies op wervings- en bemiddelingsdiensten.

Sponsoring en advertentie-inkomsten.

9. Risicoanalyse

Marktrisico: Sterke concurrentie in de markt.

Financieel risico: Vertraging in inkomstenstroom tijdens de start-upfase.

Operationeel risico: Afhankelijkheid van partnerschappen.

Mitigatiestrategie: Regelmatige evaluaties, strategische diversificatie van inkomstenbronnen, en een 
sterk netwerk van partners.

10. Conclusie

TEL1.nl staat klaar om zijn potentieel te benutten in de media- en kunstsector. Met een unieke 
naam, een duidelijke visie en de steun van TEL&Gentlyoverdone zal het platform een cruciale rol 
spelen in het samenbrengen van creatieve talenten en zakelijke kansen wereldwijd. Het 
ondernemingsplan biedt een solide basis voor groei en impact in een dynamische markt.


